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Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 

3

Рейтинговое агентство "Моттон Пик" - российское независимое рейтинговое агентство, созданное
для формирования прозрачного рынка B2B поставщиков качественных профессиональных услуг
на территории России с целью оказания помощи заказчикам в выборе необходимого поставщика
определенных услуг по объективным, проверенным качественным и количественным показателям.

Цель рейтинга:
1. Повышение прозрачности рынка маркетинговых услуг в России.
2. Помощь потенциальным клиентам в выборе маркетинговой компании для решения своих задач. 

Участники рейтинга: надежные маркетинговые агентства, 
функционирующие на территории Российской Федерации.

Ранжирование мест в рейтинге: автоматическое.
Место в рейтинге зависит от количества положительных рекомендаций клиентов.



2015 2016 2017 2018

1 MegaResearch 1 ГидМаркет 1 MegaResearch 1 MegaResearch

2 B2B Airwaves 2 MegaResearch 2 ГидМаркет 2 ГидМаркет

3 Infowave 3 B2B Airwaves 3
Агентство промышленной 
информации

3 Concol

4 Concol 4 Concol 4 Русопрос 4 СканМаркет

5 Step by Step 5
Исследовательская группа 
"Инфомайн"

5 Step by Step 5 Русопрос

6
Исследовательская группа 
"Инфомайн"

6 Текарт 6 Навигейт Консалтинг 6 Навигейт Консалтинг

7 ГидМаркет 7 Infowave 7 DISCOVERY Research Group 7 Step by Step

8 SMARTBERRY RESEARCH 8
Агентство промышленной 
информации

8 Инфомайн 8 B2B Airwaves

9 TRIUMPH MARKETING 9
Маркетинговое агентство 
"Русопрос"

9 Текарт 9 DISCOVERY Research Group

10
Маркетинговое агентство 
"Русопрос"

10 Step by Step 10 СканМаркет 10
Агентство промышленной 
информации

4КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №1

Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 



2015 2016 2017 2018

11 СканМаркет 11 Навигейт Консалтинг 11 SMARTBERRY RESEARCH 11 Инфомайн

12 MAR Consult 12 DISCOVERY Research Group 12 Concol 12 Текарт

13
Агентство промышленной 
информации

13 SMARTBERRY RESEARCH 13 B2B Airwaves 13 SMARTBERRY RESEARCH

14 MOST Marketing 14 TRIUMPH MARKETING 14 MAR Consult 14 MAR Consult

15
Российское Агентство 
поддержки малого и 
среднего бизнеса

15 СканМаркет 15 MOST Marketing 15 MOST Marketing

16 Market Capital Solutions 16 MAR Consult 16
Российское Агентство 
поддержки малого и 
среднего бизнеса

16
Российское Агентство 
поддержки малого и среднего 
бизнеса

17 AS MARKETING 17 MOST Marketing 17 Market Capital Solutions 17 Market Capital Solutions

18 Straget 18
Российское Агентство 
поддержки малого и 
среднего бизнеса

18 ГРИФОН-ЭКСПЕРТ 18 ГРИФОН-ЭКСПЕРТ

19 Symbol 19 Market Capital Solutions 19 AS MARKETING 19 AS MARKETING

20 МедиаСофт 20
Исследовательская 
компания "ГРИФОН-
ЭКСПЕРТ"

20 Infowave 20 Infowave
5

КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №2

Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 



2015 2016 2017 2018

21
Системы эффективных 
Технологий

21 AS MARKETING 21 FDF group 21 FDF group

22 ANTEMA 22 FDF group 22 Straget 22 Straget

23 BCD 23 Straget 23 Symbol 23 Symbol

24 CREATORIC 24 Symbol 24 Zoom market 24 Zoom market

25 RESULT 25 Zoom market 25 МедиаСофт 25 Косатка Маркетинг

26 Loyalty Building 26 МедиаСофт 26
Системы эффективных 
Технологий

26 МедиаСофт

27 1step2market 27
Системы эффективных 
Технологий

27 ANTEMA 27
Системы эффективных 
Технологий

28 4SFormula 28 ANTEMA 28 BCD 28 ANTEMA

29
A/R/M/I-Marketing Millward 
Brown

29 BCD 29 RESULT 29 BCD

30 AdMosFear 30 RESULT 30 Loyalty Building 30 RESULT

6КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №3

Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 



2015 2016 2017 2018

31 AFMC 31 Loyalty Building 31 1step2market 31 Loyalty Building

32 BCGroup 32 1step2market 32 4SFormula 32 1step2market

33 BCI 33 4SFormula 33
A/R/M/I-Marketing Millward 
Brown

33 4SFormula

34 Beorg Scan Center 34
A/R/M/I-Marketing Millward 
Brown

34 AdMosFear 34 A/R/M/I-Marketing Millward Brown

35 CESSI 35 AdMosFear 35 AFMC 35 AdMosFear

36 De la Rey 36 AFMC 36 BCGroup 36 AFMC

37 DISCOVERY Research Group 37 BCGroup 37 BCI 37 BCGroup

38 DSM 38 BCI 38 Beorg Scan Center 38 BCI

39 FDF group 39 Beorg Scan Center 39 CESSI 39 Beorg Scan Center

40 Focus Marketing Research 40 CESSI 40 De la Rey 40 CESSI

7КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №4

Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 



2015 2016 2017 2018

41 Formen 41 De la Rey 41 DJMarketing 41 De la Rey

42 Fort Ross 42 DSM 42 DSM 42 DJMarketing

43 FRC 43 Focus Marketing Research 43 Focus Marketing Research 43 DSM

44 Fresh-Lime 44 Formen 44 Formen 44 Focus Marketing Research

45 GBA.research 45 FRC 45 FRC 45 Formen

46 GLOBAL REACH CONSULTING 46 Fresh-Lime 46 Fresh-Lime 46 FRC

47 IDC 47 GLOBAL REACH CONSULTING 47 GLOBAL REACH CONSULTING 47 Fresh-Lime

48 Imarcom 48 IDC 48 IDC 48 GLOBAL REACH CONSULTING

49
IMS Retail. Маркетинговое 
агентство

49 Imarcom 49 Imarcom 49 IDC

50 Indepth 50
IMS Retail. Маркетинговое 
агентство

50
IMS Retail. Маркетинговое 
агентство

50 Imarcom

8КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №5

Рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» –
удобный инструмент для выбора лучших маркетинговых агентств 



ЦЕЛЬ ИССЛЕДОВАНИЯ

— сформировать у студентов
культуру образовательного поведения
в Финансовом университете,
компетенцию выбора
перспективной профессиональной среды
на основе информированности
о деятельности 
ведущих маркетинговых компаний 
на российском рынке 
(в динамике 2015 – 2018 годов) 9



ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ

1.
Изучить ведущих игроков 
рынка маркетинговых услуг, 
их продуктовый портфель: 
по авторской методике
(15 критериев) 2.

Выявить зависимость влияния 
маркетинговой компании, 
её рейтинга, 
конкурентных преимуществ 
на профессиональные ориентации 
студентов Финуниверситета

3.
Определить основные направления
и тенденции развития 
рынка маркетинговых услуг
и их роль в формировании 
готовности студентов Финуниверсита
к профессиональной деятельности

10



ГИПОТЕЗЫ ИССЛЕДОВАНИЯ

Чем ниже место 
компании в рейтинге, 
тем шире у неё спектр услуг.

Место компании в рейтинге
не влияет на тип клиентов.

Активность компаний на рынке
маркетинговых услуг непрерывна.
Они конкурируя между собой, делают 
рынок динамичным и привлекательным,
как для потенциальных клиентов,
так и для выпускников университетов.

11

Маркетинговые компании 
используют в своей деятельности 
различные методы исследований, 
комбинируя как количественные,
так и качественные,
что востребует высокий уровень
культуры и грамотности работников. 

Ведущие маркетинговые компании
не ограничиваются проведением
только маркетинговых исследований,
что является ориентиром и ресурсом
диверсификации компетенций
потенциальных сотрудников.

4

32

5

1



МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ

Метод исследования: анализ документов / фокус-группа 
с членами исследовательской группы  

Виды исследования: * качественный (традиционный) анализ
* ивент-анализ 

Единица анализа 
* основного: официальный сайт маркетинговой компании из ТОП – 50
* дополнительного: Интернет (Медиа- / Блого- ) – сфера, социальные сети  

Объект анализа: информационная среда маркетинговой компании

Предмет анализа: ресурсы информационной среды маркетинговой компании
в профессиональной ориентации студентов 
Финансового университета 12



АВТОРСКАЯ МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ 

1. История компании.

2. Миссия и цель.

3. Новостная лента.

4. Основные сферы деятельности.

5. Содержание маркетинговых исследований.

6. Методы.

7. География охвата.

8. Проекты — визитные карточки.

9. Публикации (информация в СМИ о компании). 13

10. Персонал и вакансии.

11. Клиенты (отзывы, количество,

содержание и репутация).

12. Сотрудничество с др. компаниями

(партнеры, спонсоры).

13. Конкурентные преимущества.

14. Интернет(медиа-)-пространство 

(страницы в соц. сетях).

15. Контакты.

КРИТЕРИИ АНАЛИЗА:



ВЫБОРКА

14

Рейтинг ТОП-50 
маркетинговых 

компаний России

Деление на 
5 равномерных 

кластерных групп

Выбор компаний -
случайным образом

Официальный рейтинг маркетинговых компаний «Motton Pik» 
за 2016 и 2018* гг.

* https://www.pikmarketinga.ru/

https://www.pikmarketinga.ru/


КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №1

Название компании Место в рейтинге 2016 Место в рейтинге 2018

ГидМаркет 1 2 ↓ (-1)

MegaResearch 2 1 ↑ (+1)

B2B Airwaves 3 8 ↓ (-5)
Concol 4 3 ↑ (+1)

Исследовательская группа "Инфомайн" 5 11 ↓ (-6)
Текарт 6 12 ↓ (-6)

Infowave 7 20 ↓ (-13)
Агентство промышленной информации 8 10 ↓ (-2)

Маркетинговое агентство "Русопрос" 9 5 ↑ (+4)
Step by Step 10 7 ↑ (+3)

15

60% маркетинговых компаний I кластерной группы ухудшили свои рейтинговые позиции, 
а 50 % из них опустились во II кластерную группу.



КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №2

Название компании Место в рейтинге 2016 Место в рейтинге 2018

Навигейт Консалтинг 11 6 ↑ (+5)
DISCOVERY Research Group 12 9 ↑ (+3)

SMARTBERRY RESEARCH 13 13 – ( 0)

TRIUMPH MARKETING 14 –

СканМаркет 15 4 ↑ (+11)
MAR Consult 16 14 ↑ (+2)

MOST Marketing 17 15 ↑ (+2)

Российское Агентство поддержки 
малого и среднего бизнеса

18 16 ↑ (+2)

Market Capital Solutions 19 17 ↑ (+2)
Исследовательская компания 

"ГРИФОН-ЭКСПЕРТ"
20 18 ↑ (+2)

16
80% маркетинговых компаний II кластерной группы улучшили свои рейтинговые позиции, 
а 30 % заняли рейтинговые места I кластерной группы.



КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №3

Название компании Место в рейтинге 2016 Место в рейтинге 2018

AS MARKETING 21 19 ↑ (+2)
FDF group 22 21 ↑ (+1)

Straget 23 22 ↑ (+1)
Symbol 24 23 ↑ (+1)

Zoom market 25 24 ↑ (+1)
МедиаСофт 26 26 – ( 0)

Системы эффективных Технологий 27 27 – ( 0)

ANTEMA 28 28 – ( 0)
BCD 29 29 – ( 0)

RESULT 30 30 – ( 0)

17

50% маркетинговых компаний III кластерной группы улучшили свои рейтинговые позиции, 
а 50 % из них остались на прежнем уровне.



КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №4

Название компании Место в рейтинге 2016 Место в рейтинге 2018

Loyalty Building 31 31 – ( 0)

1step2market 32 32 – ( 0)

4SFormula 33 33 – ( 0)

A/R/M/I-Marketing Millward Brown 34 34 – ( 0)

AdMosFear 35 35 – ( 0)

AFMC 36 36 – ( 0)

BCGroup 37 37 – ( 0)

BCI 38 38 – ( 0)

Beorg Scan Center 39 39 – ( 0)

CESSI 40 40 – ( 0)

18

100% маркетинговых компаний IV кластерной группы в рейтинге свою позицию не изменили.



КЛАСТЕРНАЯ ГРУППА №5

Название компании Место в рейтинге 2016 Место в рейтинге 2018

De la Rey 41 41 – ( 0)

DSM 42 43 ↓ (-1)

Focus Marketing Research 43 44 ↓ (-1)

Formen 44 45 ↓ (-1)

FRC 45 46 ↓ (-1)

Fresh-Lime 46 47 ↓ (-1)
GLOBAL REACH CONSULTING 47 48 ↓ (-1)

IDC 48 49 ↓ (-1)
Imarcom 49 50 ↓ (-1)

IMS Retail. Маркетинговое 
агентство

50 –

19
90% маркетинговых компаний V кластерной группы ухудшили свои рейтинговые позиции, 
а 2 кампании (одна из II группы, вторая из V группы) не смогли удержаться в Топ-50.



ВЫБОРКА ДЛЯ СРАВНИТЕЛЬНОГО АНАЛИЗА

Компания № 1 Исследователь Компания № 2 Исследователь

ГидМаркет Шлёнкина А. А. MegaReseach Гусева Д. А.

Concol Лаптиева Т. В. B2B Airwaves Соколова Ю.В.

Русопрос Зацаринина П. С. Step by step Маркелова П. Е.

Навигейт Консалтинг Хлуднева А. А. Market Capital Solutions Мамонтова С. А.

MAR Consult Ким М. А. DISCOVERY Research Group Попович Ана

СканМаркет Пудова П. А. MOST Marketing Гулина А. Ю.

МедиаСофт Карибова С. Т. ANTEMA Дорохова В. А. 

Focus Marketing Reseach Кузнецова Е. Л. GLOBAL REACH CONSULTING Шмарова О. Д. 

Imarcom Владимиров И. А. FRC Давидян Д. С. 
20



Дайджест исследования. Визитная карточка (титульный лист)
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Дайджест исследования. 1а. История компании.

22



Дайджест исследования. 1б. Информация о компании.

23



Дайджест исследования. 2. Миссия и цель.

24



Дайджест исследования. 3. Новостная лента.

25



Дайджест исследования. 4. Основные сферы деятельности.

26



Дайджест исследования. 5. Содержание маркетинговых исследований.

27



Дайджест исследования. 6. Методы исследования.

28



Дайджест исследования. 7. География охвата.

29



Дайджест исследования. 8. Проекты — визитные карточки.

30



Дайджест исследования. 9. Публикации (информация в СМИ о компании).

31



Дайджест исследования. 10. Персонал.

32



Дайджест исследования. 10. Вакансии.

33



Дайджест исследования. 11. Клиенты (отзывы, количество, содержание и репутация).

34



Дайджест исследования. 12. Сотрудничество с др. компаниями (партнеры, спонсоры).

35



Дайджест исследования. 13. Конкурентные преимущества.

36



Дайджест исследования. 14. Интернет(медиа-)-пространство (страницы в соц. сетях).

37



Дайджест исследования. 15. Контакты.

38



Дайджест исследования. Выводы.

39



1. Информационная сфера деятельности ведущих маркетинговых компаний страны
не только соответствует современным требованиям и запросам
рынка консалтинга в сфере маркетинга, но и обладает ресурсом 
профессиональной ориентации студентов профильной образовательной программы.

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ВЫВОДЫ

2. С изменением места компании в рейтинге ресурс клиентов не терпит радикальных
изменений (клиентская база стабильна), что стимулирует у обучаемых (студентов) 
«уверенность в завтрашнем дне», формирует ожидания востребованности на рынке
первичной трудовой занятости (по специальности).

40

3. Деятельность компаний является привлекательным рынком, 
на котором студенты Финуниверситета могут реализовать 
свой профессионально-образовательный потенциал 
в сфере культуры, грамотности, поведения (в т.ч. финансового).



1. Студентам первокурсникам при построении профессионально-
образовательной стратегии и выпускникам при выборе места 
производственной практики желательно руководствоваться результатами 
сравнительного анализа спектра услуг ведущих маркетинговых компаний 
России (ТОП – 50).

2. Председателю приёмной комиссии Финуниверситета при работе с 
абитуриентами уместно использовать визуализированный Отчет как учебно-
методическое пособие раскрывающее перспективы обучения на факультете 
социологии и политологии, менеджмента и др.

ПРАКТИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ

41

1 – 2



3. Организаторам проведения Дня открытых дверей для привлечения 
потенциальных абитуриентов (студентов) желательно использовать 
полученные результаты как аргументированную доказательную базу 
формирующую позитивную ориентацию на обучение в Финуниверситете.

4. Директору, руководству и педагогическому составу лицея Финуниверситета
при подготовке и реализации мероприятий профессионально-ориентационной 
деятельности с школьниками представляется возможным ознакомить их с 
будущим рынком трудовой занятости по выбранным профильным 
специальностям в сфере маркетинга и маркетинговых услуг.
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5. Магистрам и аспирантам при формировании эмпирической базы для своих 
научных исследований в рамках подготовки по профильным образовательным 
программам целесообразно реализовать данный опыт сравнительного анализа 
как одну из форм аргументации и визуализации данных.

6. Маркетинговым агентствам (компаниям) в целях повышения эффективности 
предоставляемых маркетинговых услуг и своей конкурентоспособности на 
данном рынке уместно учитывать результаты сравнительного анализа оценки 
позиций компаний по 15 критериям данной авторской методики 
(как дополнение к методике построения рейтинга «Motton Pik»)
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7. Клиентам и потенциальным клиентам маркетинговых агентств (компаний)
при выборе маркетинговой компании (на основе принципа оптимальности 
цены и качества предоставляемых маркетинговых услуг) желательно 
заблаговременно ознакомится с данным справочно-аналитическим отчетом 
как инструментом формирования грамотного финансово-экономического 
поведения (деятельности).

8. Декану ФСП и других факультетов Финуниверситета при подготовке и 
заключении Договора о сотрудничестве и Договора о направлении студентов 
(бакалавров, магистрантов, аспирантов) на производственную практику 
перспективно (важно) учитывать реальные и потенциальные возможности 
маркетинговых компаний, выявленные по 15 критериям.
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9. Преподавателям смежных учебных дисциплин, преподаваемым в 
Финуниверситете (маркетинг, маркетинг-менеджмент, социология маркетинга, 
социология рекламы и др.) желательно использовать в образовательном 
процессе на семинарских и практических занятиях (или факультативно) данный 
информационно-аналитический материал как средство повышения 
заинтересованности обучающихся в учебно-познавательной деятельности.

10. Маркетинговым организациям в рамках просвещения целевой аудитории как 
клиентов, так и потенциальных работников (из числа студенческой молодежи) 
целесообразно продумать вопрос о возможности реализации практики 
проведения семинаров и вебинаров, информационной основой которых может 
послужить данный авторский опыт исследовательской группы студенческого 
коллектива СОЦ 3-1 ФСиП Финуниверситета.
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ГОТОВЫ 
ОТВЕТИТЬ НА 
ВАШИ ВОПРОСЫ!
Спасибо за внимание.
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